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POLITIK FINANZGRUPPE SPARKASSEN VERMISCHTES DOSSIER GELD UND KAPITAL KARRIERE

Weltspartag |

Sparen will gelernt sein

Der Weltspartag hat sich seit seinem Start 1925 auch international als Erfolg erwiesen. Gerade die finanzielle Bildung wird damit gestarkt.

Carina Lau, Sparkassenstiftung

eit mehr als neun Jahr-
Szehnten findet der Welt-

spartag nun schon statt.
Stets am letzten Werktag im
Oktober begriiRen Sparkas-
sen allerorts Familien, Kinder
und Jugendliche, um ihnen die
Bedeutung des Sparens aufein-
facheund unterhaltsame Weise
naher zu bringen.

Die deutschen Sparkassen
gehéren zu den Weltspartags-
Partnern der ersten Stunde:
Von Anfang an nahmen sie
mit zahlreichen Veranstaltun-
gen und Aktionen am Welt-
spartag teil. Selbstverstdndlich,
denn soziales Engagement ist
ein fester Bestandteil ihrer
Geschaftspolitik.

Die deutschen Sparkas-
sen verbinden professionelles
Bankgeschéft mit einem star-
ken sozialen Mandat. Finanz-
dienstleistungen wie ein Konto,
die Moglichkeit, einen Kredit
aufzunehmen oder Uberwei-
sungen ins Ausland zu titigen,
sollen allen Bevolkerungsgrup-
pen offen stehen.

Wersolche Dienstleistungen
in Anspruch nehmen will, der
muss sie zundchst verstehen.
Deshalb gehort finanzielle Bil-
dung ebenfalls zum sozialen
Auftrag der Sparkassen.

Sparen,daskonnendie Spar-
kassenkunden, und das trotz
aktueller Niedrigzinsphase, so
viel wie lange nicht: Knapp 27
Milliarden Euro haben sie im
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In immer mehr Léndern der Welt fihrt die Sparkassenstiftung den Weltspartag ein. Er erweist sich auch in Sambia

mit der Kampagne ,A Better Life Through Saving® als erfolgreich.

Jahr 2014 angelegt. Ihre Einla-
gensind damitimvergangenen
Jahrumiiber20Milliarden Euro
auf rund 837 Milliarden Euro
angewachsen -ein Rekordhoch
an privatem Geldvermdégen.

Ersparnisse in armen
Landern noch wichtiger

Armut, Arbeitslosigkeit und
fehlender Zugang zu Finanz-
dienstleistungen machen Spa-
ren fiir Menschen in anderen
Teilen der Erde zu einer gro-
Ren Herausforderung. Dabei
ist die Bildung von Ersparnis-
sen gerade in Entwicklungs-

und Schwellenldndern so wich-
tig: Soziale Sicherungssysteme
gibt es dort nicht.

Auch das Weltinstitut der
Sparkassen setzt sich fir den
weltweiten Zugang zu Finanz-
dienstleistungen ein. Erst im
September verkiindete sein
Prasident Heinrich Haasis auf
dem Weltkongress der Sparkas-
sen in Washington das Ziel fiar
die nahe Zukunft: Gemeinsam
mit der Weltbank will das Welt-
institutderSparkassen bis 2020
400 Millionen neue Konten ein-
richten und damit insgesamt
1,7 Milliarden Kunden weltweit
den Zugang zu Finanzdienst-
leistungen erméglichen.
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Weltweiter Zugang zu
Finanzdienstleistungen — diese
Mission verfolgt auch die 1992
gegrindete Sparkassenstiftung
furinternationale Kooperation.
Sie unterstiitzt Finanzinstituti-
onen in Schwellen- und Ent-
wicklungsldandern, die die wirt-
schaftliche und soziale Ent-
wicklung nachhaltig fordern.

Der Weltspartag erweist sich
hierbei als besonders erfolg-
reiche Malinahme, um das
Bewusstsein und das Know-
howderMenschen in Bezug auf
finanzielle Bildung zu férdern.
Weltspartage wurden inzwi-
schen in zahlreichen Projekt-
lindern der Sparkassenstif-

tung eingefiithrt: Neben Arme-
nien, Aserbaidschan und Geor-
gien, Burundi, dem Kongo und
Mexiko, Mosambik, Ruanda,
Sambia und Usbekistan feiert
der Weltspartag in diesem Jahr
Premiere in Kirgisistan.

Von Weltsparwoche
und Weltsparmonat

Weltspartage gestalten sich
dabeisehrverschieden:In Sam-
bia beschrankt man sich nicht
auf einen einzelnen Tag, son-
dern widmet den Themen Spa-
ren und finanzielle Bildung mit
der ,Financial Literacy Week"
gleich eine ganze Woche. In
Armenien und Aserbaidschan
erstrecken sich die Feierlichkei-
ten mitdem ,My Money Month*
und dem ,Monat der finanziel-
len Bildung"“ sogar iiber einen
ganzen Monat.

Aus der jahrelangen Zusam-
menarbeit der Sparkassen-
stiftung mit den am Weltspar-
tag teilnehmenden Akteuren
ist ein Portfolio von Lehrma-
terial hervorgegangen. Hierzu
zahlen Broschiiren, Flyer und
Schiilerhefte zum Thema Spa-
ren ebenso wie Taschengeld-
und Budgetplaner. Auch eigens
produzierte Sparsongs, Image-
filme und sogar lokal produ-
zierte Telenovelas gehéren zum
Weltspartagssortiment.

Mehrim Dossier und unter www.
sparkassenstiftung.de/weltspartag



