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Fast so schon wie Weihnachten

Am Weltspartag locken Banken und Sparkassen junge Sparer mit Plischtieren und Spardosen. Weltweit wird rund um den 30. Oktober
daran erinnert, dass aller Wohlstand mit den ersten Miinzen in der Spardose beginnt.

Christina Heuft, Sparkassenstiftung
ftirinternationale Kooperationen

paren ist eine Tugend und
S eine Praktik, die grund-

legend ist fiir den gesell-
schaftlichen Fortschritt eines
jeden Einzelnen, einer jeden
Nation, und der gesamten
Menschheit!“ Sohates das Welt-
institut der Sparkassen 1928 —
drei Jahrenach Einfithrung des
ersten internationalen Welt-
spartags 1925 - formuliert.

SchlieRlich ist auch beim
Kreditgeschaft der Sparfaktor
sowichtig wie ehund je, wieder
Aufbau und die Beratung von
Mikrofinanzinstituten weltweit
zeigen, die die Sparkassenstif-
tung seit mehr als 20 Jahren
erfolgreich betreibt.

Die Einfilhrung des Welt-
spartags in Entwicklungs-,
Transformations- und Schwel-
lenldndern hat sich als beson-
ders erfolgreich erwiesen, um
Menschen die Bedeutung von
finanzieller Vorsorge bewusst
zu machen. Der Weltspartag
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Maskottchen ,,Grovia” begeistert
und mobilisiert junge Sparerin
Georgien. Grovia war auch Hauptfi-
gur eines Zeichentrickfilms, der fiir
die Werbekampagne entwickelt
wurde. Foto: Sparkassenstiftung

transportiert mit seinen Aktio-
nen fiir die Jugend den Sparge-
dankenbesondersanschaulich.
Aktionen zum Weltspartag
hatdie Sparkassenstiftung mitt-
lerweile bereits in der Demo-
kratischen Republik Kongo, in
Ruanda und Burundi sowie in
Mexiko, der Ukraine, in Aser-
baidschan und Georgien einge-
fithrt. Erstmals wird der Welt-
spartagindiesem Jahrin Arme-
nien gefeiert. Die Aktionen rei-
chen von Weltsparwochen fiir
Kinder und Jugendliche bis
zu Finanztagen fiir kleine und
mittlere Unternehmen.

Ferne Lander sparen
ohne Schwein

Langst nicht iiberall kommt
allerdings das den Deutschen
vertraute Sparschwein zum
Einsatz. Denn vielerorts ist das
Schwein aus kulturellen Griin-
den nicht salonfdhig — wie in
einigen asiatischen Landern.
In Bhutan und Nepal wird das
Geld beispielsweise in Bam-
busrohren aufgehoben oder
verschenkt, das Material passt
zu Land und Leuten. Auch in
Madagaskar wird vielfach in
Bambusrohren gespart - dies
ist die bessere Variante als die,
die dort frither vielfach tiblich
war: Die Menschen haben ihr
Erspartes schlicht in die Erde
eingegraben.

Mitihren Projektenzurfinan-
ziellen Bildung vermittelt die
Sparkassenstiftung weltweit,
dass Geld bei einer Sparkasse
oder einem dhnlichen Insti-
tut viel sicherer und dazu auch
noch zinsbringend unterge-
bracht ist. Lokale Partner hel-
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Im Kongo wurde 2011 der Weltspartag eingefiihrt. 100 Sc.hulen nahmen daran teil, 9 000 Konten
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wurden erdffnet,

11 000 junge Menschen nahmen an Informationsveranstaltungen teil. Als Maskottchen diente hier die ,Sparameise”,
die unter den jungen Sparern begeisterte Anhdnger fand.

fen dabei, etwa die madagas-
sische Sparkasse CEM (Caisse
d‘Epargne de Madagascar),
die schon seit fast 100 Jahren
besteht.

Bankassistenten fir
Madagaskar

Seit 2006 arbeitet die Spar-
kassenstiftung gemeinsam mit
der CEM und der Hamburger
Sparkassedaran, denZugangzu
Finanzdienstleistungen fiir die
armen und landlichen Bevilke-
rungsschichten in Madagaskar
zu verbessern. Auch ein duales
Ausbildungssystem zum Bank-

assistenten haben die Partner
geschaffen; es wird mittler-
weile auch in Stadten jenseits
der Insel-Hauptstadt Antana-
narivo angeboten.

Fiirihre Sparkampagnen hat
die Sparkassenstiftung jeweils
eigene Maskottchen entwi-
ckelt: ,Paco Pesitos” heil3t die
Figur, die die Sparkassenstif-
tung in Mexiko entwickelt hat;
der kleine Held tritt in Comics
undanderenWerbematerialien
auf umdie mexikanischen Kin-
der zum Sparen zu animieren.
Vorbild waren unter anderem
die ,Knax-Hefte" derdeutschen
Sparkassen. Workshops, Flyer,
Radiowerbung und vielfaltige

Foto: Sparkassenstiftung

Aktionen mit lokalen Schulen
sollen Kinder zum Sparen ani-
mieren. Auch die Eltern sollen
daduch lernen. Sie sollen darin
geschult werden, bewusst das
Familieneinkommen zu mana-
gen und vertrauenswiirdige
Finanzinstitutionen in ihrer
Umgebung zu finden.

Die durchweg positiven
Erfahrungen aus den unter-
schiedlichsten Kulturkreisen
belegen, wie wirksam die Ein-
fithrung des Weltspartags fir
die Férderung des Spargedan-
kensist.

Mehr zum Weltspartag auf sparkas-
senstiftung.de/weltspartag-2013



